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1 RESUME 
L’objectif de cette étude est de contribuer à l’accroissement de la commercialisation des 
produits finis grâce à la collaboration entre les PME agroalimentaires de Dakar et les grandes 
surfaces de distribution. La recherche documentaire et les enquêtes quantitatives sont les 
méthodes de collecte de données utilisées pour cette étude. Nous avons opté pour un 
échantillonnage raisonné compte tenu de l’absence d’une base de données de la population 
mère. Les enquêtes sont faites auprès de 54 PME agroalimentaires de la région de Dakar à 
l’aide du questionnaire d’étude conçu pour les dirigeants d’entreprise. L’exploitation des 
données est faite grâce au logiciel SPSS. Les résultats ont montré que les PME qui traitent 
avec Auchan font plus de chiffre d’affaires que les autres. Par conséquent, leur capacité de 
commercialisation devient plus importante.Ces résultats permettront aux PME 
agroalimentaires de développer leur collaboration avec les grandes surfaces de distribution 
afin d’augmenter leurs volumes de vente. La contractualisation des PME avec Auchan 
augmenterait leur chiffre d’affaires de plus de 68% que les autres PME. 
 
Effects of the collaboration between Auchan and agri-food SMEs in Dakar. 
 
ABSTRACT 
The objective of this study is to contribute to increasing the marketing of finished products 
through collaboration between the agri-food SMEs in Dakar and large retail outlets. 
Documentary research and quantitative surveys are the data collection methods used for this 
study. We opted for a non-probabilistic (convenience) sampling given the absence of a parent 
population database. The surveys were conducted among 54 agri-food SMEs in the Dakar 
region using a study questionnaire designed for business leaders. The data was analyzed 
using SPSS software. The results showed that the SMEs that deal with Auchan have higher 
turnover than others. Consequently, their marketing capacity becomes more 
significant.These results will enable SMEs agri-food businesses to develop their collaboration 
with large retailers in order to increase their sales volume. SMEs that sign contract with 
Auchan would see their turnover increase by 68% than other SMEs.  
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